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TERMO DE ENCAMINHAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

CONCORRENCIA N° 05/2026

A Comissdo de Contratagdo do Municipio de Corumbaiba - Go, no uso de suas atribuices legais e em
conformidade com o Edital da Concorréncia n® 05/2026, encaminha a Subcomissao Técnica a Proposta Técnica
- Invélucro n° 01, devidamente recebida e aberta em sesséo publica, para fins de analise, avaliagdo e julgamento
técnico, observando-se rigorosamente os critérios estabelecidos no instrumento convocatorio.

O presente encaminhamento na data do dia 06 do més julho do ano 2026 as 10h00m, tem por finalidade possibilitar
que a Subcomissdo Técnica proceda a avaliagdo da proposta de forma objetiva, imparcial e fundamentada,

atribuindo as respectivas pontuagdes previstas no edital e elaborando o competente relatorio técnico contendo o
resultado da avaliagéo.

Nada mais havendo, encaminha-se a documentagao para as providéncias cabiveis.
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c)

b)

cemuniracdo a ser superado pela CONTRATANTE e no
entendimentc  dos  objetivos de  comunicagao

estzbelecidos no Briefing;
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Justificativa

A adcqua«ao do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como
an desafio e aos objetivos de comunicagdo e a
consisténcia da argumentagdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

25 e caes da interpretagfes positivas do conceito
il el e i1 o publicitdaria da CONTRATANTE com

A corsisténein técnica dos pontos centrais da Estratégia
30 Publiatdria preposta e a capacidade da
articuler os conhecimentos sobre a
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4. £ MIDIA E NAO MIDIA — | NOTA | Justificativa
ratézia de Midia e Ndo Midia com as
¢ acéo publicitéria, com a verba s
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da proposta no uso dos recursos proprios
¢du da CONTRATANTE e seu alinhamento
ratégia de Midia e Ndo Midia;
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Avaliador:
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1. RACIOCINIO BASICO - Até 10 pontos

NOTA

Justificativa

2) A arucoce dermonsirada na andlise das caracteristicas e
especiiicidades de CONTRATANTE e do contexto de sua
atuacdo;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
@nresartados, relativos as necessidades de comunicagao
publicitaria identificadas;

c) A assertividade demonstrada na andlise do desafio de
coimunicacdo a ser superado pela CONTRATANTE e no
entendimento  dos  objetivos de  comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

=< TRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA —Até 25 pontos
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a) A adeguacdo do partido temadtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicagdo e a
consisténcia da argumentagdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

b)  As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito

comunicagdo publicitaria da CONTRATANTE com

nitblicos;
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c) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia
de Comunicacao Publicitdria proposta e a capacidade da
#licitante de articular os conhecimentos sobre a

CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo
astabelecidos no Briefing;
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os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
b) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos
segmentos de publico-alvo;
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orizinalinede da solugdo criativa e a multiplicidade de
re acies lavoraveis que comporta;

d) a clureca ¢ precisdo das mensagens e a adequacgdo da
lingusgem com os publicos-alvo

e) a excguibilidade das pegas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para

investimento.
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4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — | NOTA | Justificativa

 Pontos
a) 4 ¢20 da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
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icacdo dos segmentos de publicos-alvo da
viha puolicidria;

d) & adeguagas da proposta no uso dos recursos proprios
de comunicagdo da CONTRATANTE e seu alinhamento
* corn & Estratégia de Midia e Ndo Midia;
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NOTA

Justificativa

-stratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba
referercial, o desafio e os objetivos de comunicacdo
estanelacidos no Briefing;

b) = roncisténcia técnica demonstrada na proposicdo e
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Titulo da Campanha:

Avaliador: ’
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1. RACIOCINIO BASICO - Até 10 pontos

Justificativa

aj 4 :tucoce deransitrade na andlise das caracteristicas e
especiicidanos dz CONTRATANTE e do contexto de sua
atuagdo;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresaados relativos as necessidades de comunicagdo
publicitadria identificadas;

c) A assertividade demonstrada na andlise do desafio de
cuiviunicacdn A ser superado pela CONTRATANTE e no
®ntendimento  dos  objetivos de  comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA ~Até 25 pontos
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Justificativa

e

A a2dequacdo do partido temdtico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como
ac desafio e aos objetivos de comunicagdo e a
consistencia da argumentagdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

b)  As posuibilizades de interpretagdes positivas do conceito
nmen 2 eaepvirzedo publicitdria da CONTRATANTE com

y il

c) A consisténein técnica dos pontos centrais da Estratégia
de Comunicazao Publicitdria preposta e a capacidade da
iichlantae  de  articular os conhecimentos sobre a
COTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo
«stabelecidos no Briefing;
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b) & acdeguagio das pecas publicitarias ao perfil dos
segmentos de publico-alvo;
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liiguagen, cuim os publicos-alvo

e) a exeyuibiiidade das pegas e de todos os elementos
propostos, com “base na verba referencial para
jvestimento.
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a Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
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¢do da CONTRATANTE e seu alinhamento
tégia de Midia e Ndo Midia;
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1. RACIOCINIO BASICO — Até 10 pontos NOTA | Justificativa
a) A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e f OL,
especificidades da CONTRATANTE e do contexto de sua ./aﬁ-" ’)oo]::/
atuagdo;
b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos O Q @

apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo "h

publicitdria identificadas; ‘\@(/)
c¢) A assertividade demonstrada na andlise do desafio de N‘f"“

comunicacdo a ser superado pela CONTRATANTE e no
entendimento  dos  objetivos de  comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

a

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO NOTA | lustificativa
PUBLICITARIA —-Até 25 pontos

a) A adequagdo do partido temdtico e do conceito a /K m
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como \/l W YYW B ,_d(_,,
ao desafic e aos objetivos de comunicacdo e a

consisténcia da argumentacdo em defesa do partido LW ‘ ~—

tematico e do conceito;

b)  As possibilidades de interpretag¢des positivas do conceito A@ 6 W‘”’("W

para a comunicagdo publicitaria da CONTRATANTE com

seus puiblicos; ,:0/ Lo
Wm s '
c) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia

de Comunicagdo Publicitdria proposta e a capacidade da
licitante de articular os conhecimentos sobre a

CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

3. IDEIA CRIATIVA - Até 25 pntos NOTA | Justificativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitdria e a pertinéncia da solucdo \A ‘ . W ‘9‘(’
criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o desafio
e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

b) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos
segmentos de publico-alvo;

c) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretactes favoraveis que comporta;

d) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da
linguagem com os publicos-alvo

e) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos /P}
propostos, com base na verba referencial para
investimento.




4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA -
Até 10 Pontos

NOTA

Justificativa

a) aadeaquacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba
referencial, o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

b) 2 consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

c)  acenasisiéncia do conhecimento dos habitos de consumo
de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da

campanha pubiicitaria;
K

d) a adaguagéo da proposta no uso dos recursos proprios
de comunicagdo da CONTRATANTE e seu alinhamento
coiil a cstratégia de Midia e Ndo Midia;

TOTAL DE PONTOS DO PLANODE -
COMUNICACAC PUBLICITARIA (1+2+3+4)
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Titulo da Campanha:
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Justificativa
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c) A conzistAncia técnica dos pontos centrais da Estratégia
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Justificativa
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e) a exzygdibilidade das pecas e de todos os elementos
proscsias. com base na  verba referencial para
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AIDIA £ NAO MIDIA -

NOTA

| Justificativa

2oja de Midia ¢ Ndo Midia com as
agdo publicitaria, com a verba
o desafio e os objetivos de comunicagdo
idos no Briefing;

cia tecnica demonstrada na proposicdo e
1 tética e do plano de midia;
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 PLANO DE

TOTAL DF #ONT
2 PUBLICITARIA (1+2+3+4)

COMUN!CAG AL

-

w2

| V@".\{}//zfﬂ//m_ Hy sl
S winhets rat
ﬂ?’/ Z é‘/ ) Hoverr-ot

ubco

OBS: A st
OJQ lFYP?nwv;‘. i

issdo técnica atribuira notas aos quesitos considerando sempre o final 0,5 ou
o5 15N 50 22 5)



