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IMAGEM ONICA

PROPAGANDA

Goiania, 28/7/2026
Ao Excelentissimo Senhor Prefeito Municipal de Corumbaiba/GO, Wisner
Araujo de Almeida

A Comissdo Permanente de Licitacdo e & Subcomissdo Técnica da Concorréncia
n°® 05/2026

Ref.: Concorréncia Publica Presencial n° 05/2026 (Processo Administrativo
n° 609/2026) — RECURSO HIERARQUICO C/C PEDIDO DE RECONSIDERA-
GAO EM FACE DO DESPACHO DECISORIO DE 15/07/2026 E DAS NOTAS
ATRIBUIDAS AOS INVOLUCROS N°S 01, 02 E 03, COM REITERAGAO DE RE-
PRESENTAGAO AO TCE-GO E AO MINISTERIO PUBLICO DE GOIAS, PEDIDO
DE EFEITO SUSPENSIVO, DE NULIDADE DOS ATOS SUPERVENIENTES E DE
DESCLASSIFICAGCAO DA LICITANTE MANCINI

llustrissimo Senhor Prefeito / IIma. Comissao Permanente de Licitacado / lima. Sub-
comissao Técnica:

IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA, pessoa juridica ja qualificada nos autos
do certame em referéncia, por seu representante legal e procurador que esta subs-
creve, com fundamento nos artigos 5°, 6°, 9°, §1°, 14, 40, 50, 59, II, 72 e 165 da Lei
Federal n° 14.133/2021, no art. 6°, VI e XIV, da Lei n® 12.232/2010, no art. 53 da
Lei n°® 9.784/1999, nas Sumulas 346 e 473 do STF, no art. 337-F do Cddigo Penal
e nos itens 2.3.4, 2.4 e 21.19 do Edital regente, vem, respeitosamente, a presencga
de Vossas Senhorias interpor o presente RECURSO HIERARQUICO C/C PEDIDO
DE RECONSIDERACAO, com REITERACAO DE REPRESENTAGCAO ao Tribunal
de Contas do Estado de Goias e ao Ministério Publico do Estado de Goias, PEDI-
DO DE EFEITO SUSPENSIVO, de NULIDADE DOS ATOS SUPERVENIENTES e
de DESCLASSIFICAGAO DA LICITANTE MANCINI COMUNICACAO E MARKE-
TING LTDA., pelas razdes de fato e de direito a seguir expostas.

| — DA TEMPESTIVIDADE

Quanto ao Despacho Decisorio de 15/07/2026: o ato foi assinado e publicado nes-
sa data, sem que conste dos autos comprovante de intimacéao pessoal diversa da
Recorrente. Protocola-se, pois, o presente expediente no prazo de 3 (trés) dias
uteis contado da ciéncia, na forma do item 12.1 do Edital, ressalvando-se eventual
data de cientificacao diversa.
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Quanto as notas atribuidas aos Involucros n°s 01, 02 e 03: a Comissao Perma-
nente de Licitagdo somente disponibilizou parcialmente os resultados e a possi-
bilidade de manifestacdo recursal na tarde de sexta-feira, dia 24/07/2026, me-
diante aviso por aplicativo de mensagens (WhatsApp), devendo essa data ser
considerada o marco inicial da contagem do prazo de 3 (trés) dias uteis do item
12.1 do Edital o que torna tempestiva a presente manifestacao, protocolada em
28/07/2026 (terca-feira, 2° dia util).

Em qualquer hipétese, e independentemente do prazo recursal ordinario, requer-
-se, desde logo e subsidiariamente, o conhecimento da presente pega como RE-
PRESENTACAO e PEDIDO DE AUTOTUTELA ADMINISTRATIVA (art. 53 da Lei
n°® 9.784/1999 e Sumulas 346 e 473 do STF), modalidades que néo se sujeitam a
prazo preclusivo.

Il — DA SINTESE DOS FATOS

1. Na Concorréncia Publica Presencial n® 05/2026, cujo objeto é a contratagcéao de
agéncia de propaganda para prestacéo de servigos de publicidade institucional ao
Municipio de Corumbaiba, disputam apenas duas licitantes: Mancini Comunicag¢ao
e Marketing Ltda. (“Mancini”) e a ora Recorrente.

2. Em recurso administrativo anterior, a Recorrente arguiu conflito de interesses en-
tre a Mancini e a empresa MCNI Comunicac&o e Marketing Ltda., contratada pelo
Municipio via Dispensa de Licitagdo n°® 145/2026 (Contrato n° 247/2026, no valor
de R$ 63.500,00, celebrado em 15/06/2026) para servigos de planejamento estra-
tégico de comunicagao institucional, além de assimetria de informagdes e quebra
de sigilo de autoria técnica.

3. Por meio do Despacho Decisério de 15/07/2026 (Doc. 1), a autoridade compe-
tente CONHECEU do recurso e, no mérito, JULGOU-O IMPROCEDENTE, deter-
minando o “imediato e regular prosseguimento” da Concorréncia, sem enfrentar
a integralidade dos fundamentos recursais, conforme demonstrado na Secéao |l
abaixo.

4. Em 21/07/2026, a Comissao realizou a Ata de Segunda Sesséao (Doc. 2), abrindo
o Envelope n° 02 (via identificada) e apurando a nota final da fase técnica: Imagem
Unica — 78,10 pontos; Mancini — 90,4 pontos, sagrando-se esta ultima vencedora
dessa fase.
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5. A Comissao disponibilizou os resultados detalhados e a via recursal quanto as
notas dos Invdlucros n°s 01, 02 e 03 apenas parcialmente, na tarde de sexta-feira,
24/07/2026, por aviso via WhatsApp ndo obstante reiterados pedidos da Recorren-
te, por e-mail e WhatsApp, de acesso as pecgas de ldeia Criativa e aos conteudos
dos pendrives da licitante Mancini, os quais até a presente data ndo foram dispo-
nibilizados.

6. Da analise comparativa dos Planos de Comunicacgao (Involucro n° 01), dos ca-
dernos de Capacidade de Atendimento (Invélucro n® 03) e do proprio Invélucro n°
02 da licitante Mancini, a Recorrente identificou incongruéncias relevantes entre
o volume e a qualidade das entregas propostas por cada licitante e as notas efe-
tivamente atribuidas pela Subcomissao Técnica, além de vicio formal insanavel e
de proposta de veiculagdo em meio de midia inexistente na cidade, tudo conforme
detalhado na Secao IV abaixo.

7. A titulo de subsidio interpretativo, registra-se que, na Concorréncia Presencial
n°® 01/2026 do préprio Tribunal de Contas do Estado de Goias (TCE-GO), em que
a Recorrente também licita, o 6rgao, em Decisao de Recurso de 06/07/2026, des-
classificou concorrente por descumprimento de exigéncia técnica objetiva do Termo
de Referéncia (Doc. 7), demonstrando o padrao de rigor técnico que os 6rgéos de
controle de Goias vém adotando em certames de publicidade regidos pela Lei n°
12.232/2010.

Il — DAS RAZOES DE REFORMA QUANTO AO DESPACHO DECISORIO DE
15/07/2026

lll.1 — Da omissao de fundamentagcao quanto a irregularidade auténoma da
Dispensa de Licitagao n°® 145/2026

O Despacho Decisorio examinou a questao da Dispensa n° 145/2026 exclusiva-
mente sob o prisma do impedimento formal do art. 14 da Lei n°® 14.133/2021, con-
cluindo por sua inaplicabilidade em razao de a empresa MCNI nao ter participado
da elaboracéo do Edital, do Estudo Técnico Preliminar ou do Termo de Referéncia
desta Concorréncia.

O fundamento central da irregularidade suscitada pela Recorrente, todavia, ndo
se limitava a esse ponto: reside no fato de que o objeto do Contrato n° 247/2026
diagndstico de cenario, definicao de diretrizes estratégicas de comunicacéo, elabo-
ragao de eixos tematicos e planejamento de campanhas coincide, em substancia,
com o Subquesito 2 (Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria) do Quesito 1 da pro-
pria Proposta Técnica exigida no Edital e com o desafio de comunicacao descrito
no Briefing (Anexo I). O Municipio contratou por dispensa direta, quinze dias antes
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da sesséao de abertura, exatamente o servigo estratégico que, na sequéncia, sub-
meteria a certame licitatério — circunstancia apta a configurar fuga ao dever de
licitar (arts. 40 e 72 da Lei n°® 14.133/2021) e violagao ao principio do planejamento
(art. 5°), independentemente de qualquer vinculo com a licitante Mancini.

O Despacho nao enfrentou esse fundamento autbnomo, o que configura omissao
de fundamentagao quanto a ponto relevante e independente do recurso (art. 50, | e
§1°, da Lei n° 9.784/1999). Requer-se o suprimento dessa omisséao.

Illl.2 — Da insuficiéncia da fundamentagcao quanto a autonomia societaria

O proprio Despacho reconhece, em seu relatério, que “as empresas Mancini e
MCNI possuem soécios em comum” fato incontroverso nos autos. A distingdo de
personalidade juridica (art. 49-A do Codigo Civil) ndo afasta, por si so, o risco a
isonomia de que tratam os arts. 9°, §1°, e 14 da Lei n° 14.133/2021, que dispen-
sam confusao patrimonial, bastando relagéo apta a gerar assimetria informacional
regime de direito publico que ndo se confunde com o de direito civil invocado no
Despacho. Como demonstrado na Secao V abaixo, elementos adicionais reforcam
essa relagao, exigindo, no minimo, a diligéncia probatéria ja requerida.

lll.3 — Da omissao quanto ao dever de representagcao ao TCE-GO, TCM-GO e
ao Ministério Publico de Goias

O préprio Despacho reconhece que fatos de 2025 “devem, se for o caso, ser dis-
cutidos nas instancias de controle adequadas” reconhecimento de que ha matéria
afeta a 6rgao externo de controle, mas nada determina quanto ao encaminhamento
do expediente ao TCE-GO, TCM-GO e ao Ministério Publico, como requerido na
peca original com fundamento no item 21.19 do Edital e no art. 337-F do Cdédigo
Penal. Requer-se o suprimento dessa omisséo.

IIl.4 — Da nulidade dos atos supervenientes: Ata de Segunda Sessao de
21/07/2026

Considerando que o Despacho ndo exauriu a analise dos fundamentos recursais
(itens 1.1 a 1l.3), a determinagao de “imediato e regular prosseguimento” funda-se
em cognicao parcial da controvérsia. A Ata de Segunda Sessao de 21/07/2026 ¢é ato
consequente e dependente da validade do Despacho, de modo que eventual refor-
ma deste acarreta a nulidade, por arrastamento, daquele. Requer-se a suspensao
imediata de seus efeitos e de todo ato superveniente até o julgamento definitivo do
presente recurso.
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IV — DAS RAZOES DE REFORMA QUANTO AS NOTAS DOS INVOLUCROS
N°S 01, 02 E 03

IV.1 — Da necessidade de revisdao das notas do Invélucro n° 01 (Estratégia de
Comunicagao, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia)

A diferenca de 12,3 pontos atribuida as propostas técnicas das duas licitantes no
Invélucro n° 01 ndo encontra correspondéncia no volume, na cobertura e na eco-
nomicidade das entregas efetivamente propostas por cada uma, conforme se de-
monstra nos comparativos objetivos a seguir, extraidos dos respectivos Planos de
Comunicagéo.

Comparativo de entrega — pecas de producgao e nao midia:

ITEM MANCINI IMAGEM UNICA
Spot de Radio + Carro Volante 2 4
Spot de Streaming de Audio 0 1
Videos de TV Aberta 1 1
Videos de Midia Programatica 0 3
Videos para Redes Sociais 2 3
Locagao de Banco de Imagens 0 30
Impressao de Flyers 0 1.000
Impresséo de Cartaz 400 200
Impressao de Banner 0 3
Impressao de Backdrop 0 1
Cartaz para Outdoor 5 0
Audio para Podcast 0 2
Landing Page 0 1
Cartilha E-Book Digital 0 1
6
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Pecas nao corporificadas 18 96
Total (sem impressos) 28 146
Total (com impressos) 428 1.346

Comparativo de inser¢des e alcance do plano de midia:

ITEM MANCINI IMAGEM UNICA
Inser¢cbes em Radio 420 435
Insercdes em TV Aberta 20 44
Inser¢ées em TV Web 0 15
Inser¢cbes em Portais/Sites 20 28
Inser¢cdes em Outdoor 5 0
Insercoes em Carro Volante 42 16

Alcance/Impressoes/Views

(Midia Programatica) 575.000 2.225.148

Inser¢cdes em Recursos Préprios 0 221

Total de Insergdes 507 759

Total de Views/Alcance 575.000 2.225.148
7
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Comparativo de veiculos programados e documentagao de suporte:

ITEM MANCINI IMAGEM UNICA
Veiculos — Meio Radio 2 4
Veiculos — TV Aberta 1 2
Veiculos — TV Web 0 1
Veiculos — Carro Volante 1 1
Veiculos — Meio OOH 1 0
Veiculos — Portais/Sites 1 4
Plataformas de Midia Programatica 4 8
Total de Veiculos 10 20
Apresentou Pls de distribuicao Nao Sim
Apresentou pesquisas completas Nao 6

No detalhamento da midia programatica, a Mancini apresentou 4 (quatro) itens —
Display (320.000), Video (55.000), Google Performance Max (85.000) e Meta Ads
(170.000), somando 575.000 impressées. Ja a Imagem Unica apresentou 8 (oito)
itens — Streaming de Audio (11.764 audigdes), Connected TV (8.971 impressdes),
TikTok (7.142 views), YouTube (250.000 impressdes), Programatica Video (75.000
views), Google Ads Display (416.667 impressdes) e Meta Ads (727.802 impressoes
em Instagram e 727.802 em Facebook) —, totalizando 2.225.148 entre impressdes,
views e audigdes.

Os numeros demonstram entrega muito superior da Recorrente em praticamente
todos os quesitos objetivos mais que o dobro em veiculos programados, quase cin-
co vezes mais em alcance de midia programatica e mais de cinco vezes mais em
pecas produzidas, com excegado apenas dos quesitos Carro Volante e Outdoor. A
Recorrente entregou 3 vezes mais inser¢gdes em TV aberta e TV Web. Nos portais,
quase 30% a mais pela Recorrente. Some-se a isso que a Mancini destinou 28%
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da verba de referéncia a producao e 72% a veiculagéo, ao passo que a Imagem
Unica destinou 19,9% a producéo e 80,1% a veiculacéo, obtendo maior volume de
entrega por menor custo relativo, no quesito de economicidade também previsto no
Edital. A Recorrente planejou melhor, entregou muito mais, e cobrou menos. E esta
com a pontuacao inferior.

Diante desse quadro objetivo, requer-se a revisao das notas atribuidas a Recorren-
te nos quesitos Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia
de Midia e Nao Midia do Invdlucro n° 01, de modo a refletir a superioridade quanti-
tativa e qualitativa demonstrada.

IV.2 — Da inviabilidade técnica do meio de midia Out of Home proposto pela
licitante Mancini

A licitante Mancini incluiu em sua Estratégia de Midia a veiculagdo em painéis de
Outdoor da exibidora Goias Outdoor, sem, contudo, especificar os enderecos das
placas em descumprimento ao item 2.3.4, incisos | a IV, do Edital. Mais grave:
consulta ao atlas de cobertura da propria exibidora (goiasoutdoor.com.br) revela
que o Municipio de Corumbaiba sequer consta da relagdao de cidades atendidas,
e o representante comercial da empresa (Sr. Danilo Simbes — telefone 62-98152-
0564), consultado em 03/06/2026, confirmou por mensagem que a exibidora Goias
nao mais possui placas na cidade - documentos que instruem o presente recurso,
no Anexo. A propoésito, a placa dupla de Outdoor que existe na cidade, em frente
ao Posto Policial na BR, pertence a exibidora Publikar, de Caldas Novas. E cujo
veiculo de midia, portanto, NAO estava listado na proposta de midia da Mancini.

Trata-se, portanto, de proposta de veiculacdo em meio de midia inexistente, o que
inviabiliza e macula a Estratégia de Midia e Nao Midia apresentada, nos termos
do item 2.3.4, incisos | a IV, do Edital, sendo medida de rigor a desclassificacéo da
licitante neste quesito ou, subsidiariamente, a exclusao integral da pontuagao a ele
referente.

IV.3 — Do vicio formal insanavel do Invélucro n° 02 da licitante Mancini

O item 2.4, incisos | a lll, do Edital exige que o Involucro n° 02 seja impresso em
papel identificado, rubricado, datado e assinado em sua ultima folha. Da analise
do exemplar Involucro No. 2 da Mancini, digitalizado e disponibilizado pela Comis-
sao, constata-se que nenhuma das paginas do caderno da licitante Mancini contém
identificacdo de nome ou logotipo, tampouco rubrica, e que o documento se encer-
ra na pagina 21 sem qualquer assinatura do responsavel.
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Trata-se de descumprimento formal expresso e insanavel do instrumento convoca-
tério, apto a ensejar a desclassificagéo da licitante com fundamento no item 2.4, |
a lll, do Edital, no art. 59, Il, da Lei n° 14.133/2021 e no art. 6°, VIl e XIV, da Lei n°
12.232/2010.

IV.4 — Da necessidade de revisdao das notas do Invélucro n° 03 (Capacidade
de Atendimento, Repertoério e Relatos de Solugées de Problemas de Comuni-
cacgao)

ITEM MANCINI IMAGEM UNICA
Clientes atendidos 12 25
Colaboradores 25 19
Média de anos de experiéncia 14,71 20,87

Institutos de pesquisa/audiéncia
ofertados 11 25

Publicacdes especializadas ofertadas 1 10

Workshops estratégicos

com convidados 0 2

Acesso a banco de imagens Sim Sim
Suporte de softwares Sim Sim
Politica de ESG/Compliance Nao Sim
Historico de premiagdes Nao Sim

Atendimento local/presencial
exclusivo Nao Sim

Nao obstante a superioridade em praticamente todos os critérios objetivos do que-
sito Capacidade de Atendimento inclusive quase 50% a mais de tempo médio de
experiéncia profissional, a Recorrente obteve nota inferior a da Mancini neste Invo-
lucro No.3, o que revela incongruéncia a ser corrigida.
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Quanto aos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, os relatos apre-
sentados pela Recorrente o langamento do Portal regional do mercado imobiliario
62 Imdveis.com e a campanha nacional multiplataforma dos 70 anos do Lions Clu-
bes Internacional do Brasil(lionsclubes70anosdebrasil.com.br), com edi¢ao de livro
impresso, e-book, video-documentario, evento FOLBRAS e sess3o solene no Con-
gresso Nacional envolveram briefings de maior complexidade, alcance geografico
mais amplo (estadual e nacional) e execugao com verbas inferiores as dos relatos
apresentados pela Mancini, o que nao foi refletido nas notas atribuidas.

Da mesma forma, o Repertério da Recorrente inclui pecas para a Federacao Nacio-
nal de Jornalistas, o Portal 62 Iméveis S/A, o Conselho de Arquitetura e Urbanismo
e trés Camaras Municipais, cuja pontuagao também merece revisao.

Por fim, quanto a Ideia Criativa, o partido tematico da Recorrente, sustentado no
tripé “Com sua Participagao Cidada, construimos juntos o amanha”, associado a
hashtag #’Orgulho de Ser Corumbaibense e Viver Aqui” e do selo “Amor por Co-
rumbaiba” atende de forma integrada aos 5 objetivos do Briefing de dar visibilidade
as acodes da gestao, valorizar conquistas recentes e estimular o senso de perten-
cimento, visibilidade da gestédo e zelo pelo patriménio; incluindo pegas inéditas de
Cartilha Digital (E-Book) e Landing Page, com exemplos de obras e conquistas por
area de atuacao, o que igualmente justifica a reconsideragao da nota atribuida a

este quesito.

V — DO REFORGO FATICO DO CONFLITO DE INTERESSE ENTRE MANCINI
E MCNI

Além da coincidéncia societaria ja reconhecida no Despacho ora impugnado, a
Recorrente apurou que a empresa MCNI Comunicagcéo e Marketing Ltda. opera
no mesmo enderego da licitante Mancini, sob idéntico CNAE e utilizando-se do
mesmo nome fantasia do grupo econémico — circunstancia que extrapola a mera
coincidéncia de sdcios e reforca a existéncia de unidade operacional entre as duas
pessoas juridicas para todos os fins praticos relevantes a este certame.

Ademais, o Contrato n° 247/2026 foi celebrado em 15/06/2026, apenas quinze dias
antes da abertura da sessao desta Concorréncia, o que, por inferéncia légica e cro-
nologica, pressupde tratativas anteriores entre o grupo Mancini/MCNI e a Adminis-
tragao Municipal em periodo que antecede ou coincide com a publicagao do Edital
e a convocacgao dos membros da Subcomissao Técnica, ocorridas nos meses de
abril e maio de 2026. Tal cronologia € apta a indicar acesso privilegiado a informa-
¢bes do certame, o que a resposta da Comissao ao recurso administrativo anterior
nao afastou, tampouco esclareceu.
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Registra-se, ainda, que a licitante Mancini ja havia produzido e veiculado, em 2025,
campanha institucional em comemorag¢ao aos 113 anos do Municipio, replicada
pelos canais oficiais da Prefeitura, sem que conste do Portal da Transparéncia pro-
cesso licitatorio ou contratagao formalizada correspondente e sem que a Mancini
tenha incluido o Municipio de Corumbaiba em sua lista publica de clientes ou no
Invélucro n® 03 deste certame, onde tal informagao é exigida.

O conjunto dessas circunstancias identidade de endereco e CNAE, contratagao
direta com objeto sobreposto ao do certame quinze dias antes de sua abertura,
e histérico de prestacdo de servicos nao documentada a mesma Administragcéo
reforgca, para além da mera autonomia patrimonial, a plausibilidade do conflito de
interesses e da assimetria informacional vedados pelos arts. 9°, §1°, e 14 da Lei n°®
14.133/2021, justificando a diligéncia e a desclassificagao ja requeridas.

VI — DOS PEDIDOS
Ante o exposto, requer-se a Vossas Senhorias:

1. 0 conhecimento e provimento do presente recurso, para reforma do Despacho
Decisorio de 15/07/2026 e das notas atribuidas aos Invélucros n°s 01, 02 e 03;

2. subsidiariamente, e para a hipotese de eventual ndo conhecimento por intem-
pestividade de qualquer de suas partes, o recebimento da pe¢ca como Representa-
¢ao e Pedido de Autotutela Administrativa, insuscetivel de prazo preclusivo (art. 53
da Lei n® 9.784/1999; Sumulas 346 e 473 do STF);

3. a concessao de efeito suspensivo imediato a todos os atos do certame super-
venientes ao Despacho ora impugnado, inclusive a Ata de Segunda Sessao de
21/07/2026 e a quaisquer atos futuros, até decisao final do presente recurso;

4. o suprimento da omissédo de fundamentagao quanto a irregularidade autbnoma
da Dispensa de Licitagao n® 145/2026 (Contrato n°® 247/2026), com pronunciamento
expresso sobre a coincidéncia de seu objeto com o Subquesito 2 do Quesito 1 da
Proposta Técnica e com o Briefing (Anexo 1) do Edital;

5. a determinagao de diligéncia para juntada dos atos constitutivos e do quadro
societario atualizado de Mancini e de MCNI, com expressa verificagao de eventual
identidade de endereco, CNAE e nome fantasia entre ambas;

6. o imediato encaminhamento de copia integral dos autos ao Tribunal de Contas
do Estado de Goias (TCE-GO), Tribunal de Contas de Municipios(TCM-GO) e ao
Ministério Publico do Estado de Goias (MP-GO), para apuragao das condutas noti-
ciadas, nos termos do item 21.19 do Edital e do art. 337-F do Cddigo Penal;
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7. a revisdo e majoragao das notas atribuidas a Recorrente nos quesitos Estratégia
de Comunicagéo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia do
Involucro n® 01, a luz do comparativo quantitativo de entregas ora demonstrado;

8. arevisdo e majoragao das notas atribuidas a Recorrente nos quesitos Capacida-
de de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica-
¢ao do Invélucro n° 03;

9. a desclassificagao da licitante Mancini por vicio formal insanavel do Invélucro n°
02 (auséncia de identificagao, rubrica e assinatura), com fundamento no item 2.4,
[ a lll, do Edital, no art. 59, Il, da Lei n°® 14.133/2021 e no art. 6°, VI e X1V, da Lei n°
12.232/2010;

10. a desclassificagao da licitante Mancini por proposta de veiculagdo em meio de
midia Out of Home inexistente no Municipio, com fundamento no item 2.3.4, [ a IV,
do Edital;

11. a desclassificacao da licitante Mancini por conflito de interesse, ante a identida-
de de endereco, quadro societario e CNAE com a empresa MCNI, contratada por
dispensa direta quinze dias antes da abertura deste certame para objeto correlato;

12. subsidiariamente aos pedidos de desclassificacdo, a anulagao do certame na
parte pertinente;

13. a proclamacéo da licitante Imagem Unica Propaganda Ltda. em primeiro lugar
e 0 prosseguimento do certame com sua convocacgao para as fases subsequentes;

14. a juntada dos documentos ora anexados: Despacho Decisorio de 15/07/2026
(Doc. 1); Ata de Segunda Sesséao de 21/07/2026 (Doc. 2); Atas e Planilhas de Ava-
liacdo dos Envelopes 01 e 03 (Docs. 3 a 6); Aviso de Interposicao de Recurso Admi-
nistrativo da Concorréncia n° 01/2026 do TCE-GO (Doc. 7); e documentos relativos a
inexisténcia de painéis de Outdoor da Goias Outdoor em Corumbaiba (Docs. 8 e 9).

Termos em que,

Pede deferimento. Corumbaiba/Goiania (GO), 28 de julho de 2026.

ZANDER CAMPOS Assinade de forma
DA SILVA digital por ZANDLR

JUNIOR:3596/935 CAMPOS DA SILVA
134 JUNIOR: 35967935134

Zander Campos da Silva Jr,
Representante Legal, Imagem Unica Propaganda Ltda.
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DESPACHO DECISORIO DA AUTORIDADE COMPETENTE

PROCESSO ADMINISTRATIVO Ne°: 609/2026

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N°: 05/2026

ASSUNTO: Julgamento de Recurso Administrativo
RECORRENTE/REPRESENTANTE: Imagem Unica Propaganda Ltda.
RECORRIDA/REPRESENTADA: Mancini Comunicacdo e Marketing Ltda.

I. RELATORIO

Trata-se de expediente recursal autuado por Imagem Unica Propaganda Ltda.
em face dos atos de conducdo da Concorréncia Publica n® 05/2026, que visa a contratacdo
de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de publicidade institucional do
Municipio de Corumbaiba/GO.

A Recorrente sustenta, em sintese, a necessidade de desclassificacdo sumaria da

empresa Mancini Comunicacdo e Marketing Ltda. pelas seguintes razdes:

1. Suposto conflito de interesses decorrente da relagdo societaria entre a Recorrida e
a empresa MCNI Comunicacdo e Marketing Ltda., a qual fora contratada
anteriormente pelo Municipio, via Dispensa de Licitacdo n® 145/2026 (Contrato
n® 247/2026), para a prestacdo de servicos de planejamento estratégico de
comunicacdo institucional.

2. Existéncia de assimetria de informacdes e vantagem competitiva ilicita no
certame, violando, sob sua dtica, os arts. 9°, 8 1°, e 14 da Lei Federal n°
14.133/2021.

3. Suposta quebra do sigilo de autoria técnica por "familiaridade de estilo" e alusdo

a veiculacGes de campanhas pretéritas no ano de 2025.

Devidamente intimada, a licitante Mancini Comunicacdo e Marketing Ltda.
apresentou tempestivamente suas contrarrazdes. Preliminarmente, arguiu a inépcia

recursal por auséncia de amparo probatério. No mérito, defendeu a autonomia juridica e
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distingdo societéria entre as pessoas juridicas Mancini e MCNI; a estrita legalidade do
Contrato n° 247/2025; e a total preservacdo do sigilo de autoria por forga do rito cego
imposto pela Lei n® 12.232/2010.

E o relatorio. Passo a fundamentar e decidir.
II. FUNDAMENTACAO JURIDICA

O papel do Gestor Publico em sede de controle e autotutela exige a aplicacdo do
principio da imparcialidade, o qual impde a andlise fria e objetiva dos interesses das
licitantes, balizando-se estritamente pelas normas de direito publico, pela seguranca

juridica e pelo interesse da coletividade.

Apos detido exame dos autos, verifica-se que a pretensdo da Recorrente néo reline
condicbes de prosperar, carecendo de amparo fatico e suporte legal, conforme se

demonstra a seguir:
a. Da Autonomia Societaria e Inexisténcia de Impedimento Legal Automatico

A Recorrente fundamenta sua peca no fato de as empresas Mancini e MCNI
possuirem socios em comum. Todavia, o ordenamento juridico patrio consagra
expressamente o Principio da Autonomia Patrimonial e da Distin¢do da Personalidade
Juridica, expressamente positivado no artigo 49-A do Codigo Civil brasileiro. Por forca
deste mandamento legal, a pessoa juridica ndo se confunde, sob nenhum aspecto, com os

seus socios ou administradores.

No caso em tela, as referidas sociedades empresarias possuem personalidades
juridicas e patriménios perfeitamente distintos, registros auténomos no Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica (CNPJs préprios), além de datas de fundacao diversas e sedes

fisicas independentes instaladas em unidades autbnomas distintas.".

Deste modo, ndo cabe a Administracdo Publica presumir a ma-fé ou estender
penalidades e restricdes sem expressa previsdo legal, sob pena de violar o principio da
legalidade estrita (art. 37, caput, da CF/88).
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b. Da Estrita Legalidade do Contrato n° 247/2026 e a Distin¢cio com a Fase

Preparatoria da Licitacao

A Recorrente tenta caracterizar que o Contrato n°® 247/2026, celebrado com a
empresa MCNI, viola o art. 14 da Lei n°® 14.133/2021. No entanto, a referida vedagao
legal incide sobre sujeitos que participaram, direta ou indiretamente, da confeccdo dos
instrumentos que regem a fase interna da licitacdo atual (como o Edital, Estudo Técnico

Preliminar e Termo de Referéncia).

No caso concreto, 0 objeto do contrato de prestacdo de servicos com a MCNI
limitou-se ao fornecimento de diagnostico de cenario e planejamento macro de diretrizes
estratégicas da comunicacdo. A fase preparatoria desta Concorréncia Publica n°® 05/2026
foi integralmente gerada e conduzida de forma autbnoma pela equipe técnica interna da
Administracdo Municipal.

N&o houve qualquer ingeréncia da empresa MCNI ou da Recorrida na estipulacéo
das clausulas editalicias ou na elaboracdo do Termo de Referéncia. Assim, afasta-se

peremptoriamente a incidéncia do impedimento previsto no art. 14 da NLLC.

c¢. Da Inviabilidade de Exclusao por "Familiaridade de Estilo" e Protecao a

Concorréncia

Sustenta a Recorrente que a Subcomissdo Tecnica, responsavel pelo julgamento,

identificaria as propostas da Mancini por "familiaridade de estilo™ conceitual ou estético.

Essa tese é de natureza meramente conjectural e especulativa. O julgamento das
propostas técnicas no rito da Lei Federal n°® 12.232/2010 segue 0 rigoroso critério de
analise cega, por meio da Via Nd&o ldentificada (propostas inteiramente apdcrifas).
Admitir a tese de desclassificacdo com base em suposta semelhanca estilistica ou
conceitual resultaria em flagrante ilegalidade por duas razdes essenciais, primeiro se a
execucdo de contratos anteriores de planejamento ou a prestacao de servigos esporadicos
gerasse impedimento automatico em licitagbes futuras, nenhuma agéncia de publicidade

que ja prestou servicos para um ente publico (ou para municipios vizinhos) poderia
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participar de novos certames, resultando em inadmissivel restricdo ao mercado de

trabalho e ao principio da ampla competitividade.

Além disso, o julgamento da licitacdo deve pautar-se em critérios objetivos e
técnicos previstos em lei e no instrumento convocatdrio, sendo defeso ao administrador
adotar medidas punitivas ou restritivas com base em conjecturas de identificagao visual
que ndo encontrem correspondéncia em violagdo material e comprovada do sigilo do

invélucro.

Finalmente, fatos e postagens datados do ano de 2025 dizem respeito a relagGes
juridicas pretéritas, estranhas ao objeto desta Concorréncia (langada em 2026), as quais
devem, se for o caso, ser discutidas nas instancias de controle adequadas, ndo possuindo

0 conddo de contaminar ou obstar o andamento de um procedimento higido e regular.

A Administragdo Puablica deve pautar-se pelos preceitos da moralidade, mas
também pelo da seguranga juridica e da isonomia. Punir uma licitante sem a demonstracao
inequivoca de fraude materializada configuraria patente desvio de finalidade por parte

deste julgador, violando o direito constitucional a livre iniciativa e concorréncia
III. CONCLUSAO

Ante 0 exposto, no exercicio das atribuic6es legais que me sdo conferidas, e em

consonancia com 0s pareceres técnicos constantes dos autos:

1. CONHECO do Recurso Administrativo interposto pela empresa Imagem Unica
Propaganda Ltda. Para no mérito, JULGAR IMPROCEDENTE, haja vista a
total auséncia de substrato fatico, técnico ou legal capaz de macular a lisura do
certame ou justificar a desclassificacdo da empresa Mancini Comunicacdo e
Marketing Ltda.;

2. DETERMINO o imediato e regular prosseguimento da Concorréncia
Publica n°® 05/2026, autorizando a Comisséo de Contratacdo a dar andamento as
etapas subsequentes do certame, visando a salvaguardar o interesse publico e a

continuidade dos servigos administrativos de publicidade institucional.
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Publique-se.

Intimem-se as interessadas.

Apos, sigam os autos a Comissdo de Contratacdo para cumprimento imediato.

ASSINADO DIGITALMENTE

WISNER ARAUJO DE ALMEIDA

CPF

53406613187

A conformidade com a assinatura p
http://serpro.gov.br/assinador-digital

Corumbaiba/GO, 15 de julho de 2026.

DATA
15107/2026

ode ser verificada em:
@ serPrO

Wisner Aratjo de Almeida

Prefeito
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ATA DE SEGUNDA SESSAO DA CONCORRENCIA N° 005/2026 PARA ABERTURA DO ENVELOPE
N° 02, VIA IDENTIFICADA - PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

Aos 21 dias do més de julho de 2026, a Comissdo Permanente de Licitante da Prefeitura de Corumbaiba,
reuniu com a finalidade de realizar a segunda sess&o da concorréncia n° 005/2026 que tem como objetivo
a contratacdo de servigos de publicidade.

A Presidente da CPL agradeceu a presenca dos representantes das licitantes Mancini Comunicagéo e
Marketing.

Em seguida a CPL e as licitantes verificaram a inviolabilidade do lacre do envelope 02, e na sequencia
os envelopes foram abertos, rubricados pela CPL e pelos representantes das Licitantes presentes.

Na sequéncia foi efetuado a identificacdo de autoria, e apurado o seguinte resultado:

Titulo da Campanha Nota final do | Nota final do | Nota final
Nome da Agéncia envelope 01 envelope 02 1+2
Campanha: Amor por Corumbaiba - com sua

participagao cidada, construimos juntos o amanha 52,5 25,6 78,10

Imagem Unica Ltda

Campanha: O trabalho avanga, a cidade volta a
sorrir 62,6 27,8 90,4
Mancini Comunicagao e Marketing Itda

Apos identificagdo de autoria foi apurada a seguinte classificagao:
1° Lugar: Mancini Comunicacao e Marketing ltda - 90,4 pontos

2° Lugar: Imagem UnicaLtda - 78,10 pontos

Fica declarada vencedora na fase de proposta técnica a licitante: Mancini Comunicagao e Marketing
Itda.

Ficam os representes das licitantes, intimados desta decis&o, para caso queiram, interpor recurso no
prazo legal, iniciando a contagem do prazo no primeiro dia util apos a lavratura da presente ata.

Nada mais a ser tratado, lavrou-se a presente ata e encerrou-se a sesséo.

MARIA LAURA OLIVEIRA GONDIM STELLA PIMENTEL LINO CARNEIRO
Presidente da CPL Membro da Comissao
LAURA SANT’ANA DUARTE Matheus Bertoni Pietruci Ribeiro
Membro da Comissao MANCINI COMUNICAGAO E MARKETING
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ATA DE AVALAIACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE
01, DA CONCORRENCIA 005/2026. PREFEITURA DE CORUMBAIBA

Aos 06 dias do més de julho de 2026, as 10hs, a subcomissao técnica reuniu para
avaliacao e julgamento da proposta técnica da Concorréncia 005/2026, - Envelope 01
para contratacdo de servicos de publicidade. Nao houve guestionamentos dos

licitantes sobre as propostas técnica.

Apos avaliagdo dos membros da subcomisséo considerou todas as propostas
técnicas classificadas do ponto de vista formal e foram atribuidas as seguintes

pontuacdes:
' Titulo da Campanha Avaliador | Avaliador | Avaliador | Nota final
01 02 03 Meédia
1+2+3/3
|
Amor por Corumbaiba 60,5 50,0 | 47,0 | 52,5
- !
Corumbaiba. O trabalho avanga, | 61,0 66,0 61,0 62,6
a cidade volta a sorrir

Nada mais a ser tratado, lavrou-se a presente ata que vai assinada por todos os
membrgs da subcomisséo técnica com devolugéo da documentagéo as 11h15.
y

Vjvianne Sousa de Oliveira
Avaliador

i P i
NWowdlo 4. . »JJ A0 Xxﬂ’_‘.s vO.
Maristela Ferreira da Rocha

Avaliador

Q'J

(Ll .L.’_Q/,g,ﬂ_';wﬂ _é‘yb/,jjaL
Tauana Volusia Schetini
Avaliador

(\
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ATA DE AVALAIACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE 03, DA
CONCORRENCIA 005/2026. PREFEITURA DE CORUMBAIBA

Aos 06 dias do més de julho de 2026, as 13hs, a subcomissdo técnica reuniu para avaliagao e
julgamento da proposta técnica da Concorréncia 005/2026 - Envelope 03 para contratacdo de
servicos de publicidade. Ndo houve questionamentos sobre a proposta técnica.

Ap6s avaliagdo dos membros da subcomissao todas as propostas técnicas foram consideradas
classificadas do ponto de vista formal e foram atribuidas as seguintes pontuagoes:

Nome da Agéncia | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Nota final
01 02 03 Média
1+2+3/3
Imagem Unica Propaganda 27,0 25,5 24,5 25,6
Agéncia Mancini 28,5 27,0 28,0 27.8

Nada maig,a"ger tratado, lavrou-se a presente ata que vai assinada por todos os membros da

subcomissdo técnica com devolugdo da docu

\
A

S \ o/
'_ AT e ) - Qe
\_Vivianne Sousa de Ofiveira

Avaliador

A

/

ol

@/1‘1 1T

*\\‘\‘QMJ:L:LQ Y« RQ:C‘.\,L

Maristela Ferreira da Rocha
Avaliador

(',?:; (A //ﬂl/ﬁﬁzﬁ AL

Tauana Volusia Schetini
Avaliador

mentacdo as 14h30.
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TERMO DE ENCAMINHAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS . P
CONCORRENCIA N° 05/2026

A Comissao de Contratagao do Municipio de Corumbaiba - Go, no uso de suas atribuigbes legais e em
conformidade com o Edital da Concorréncia n® 05/2026, encaminha a Subcomissao Tecnica a Proposta Téecnica
- Invélucro n® 03, devidamente recebida e aberta em sessao publica, para fins de analise, avaliagao e julgamento
técnico, observando-se rigorosamente os critérios estabelecidos no instrumento convocatorio.

O presente encaminhamento na data do dia 06 do més julho do ano 2026 as 13h00m, tem por finalidade possibilitar
que a Subcomissao Técnica proceda a avaliagdo da proposta de forma objetiva, imparcial e fundamentada,
atribuindo as respectivas pontuagdes previstas no edital e elaborando o competente relatério técnico contendo o
resultado da avaliagéo.

Nada mais havendo, encaminha-se a documentaco para as providéncias cabiveis.

Comisséo Permanente de Licitagao:

AT
? AN Jl@ Lo fnrbind '.}'rhl}iu\l"'l‘s'ﬂ‘;'r. (VI AN
Ténia A antos Laura Sant anaylff'uarte S'lella P. Lino Carneiro Maria Laura O. Gondim
Presi Membro Membro Membro

RECEBIMENTO PELA SUBCOMISSAQ TECNICA

£ kl’i«\f{kﬁ:ﬂu Eﬁ olu. pd}&

Maristela Ferreira da Rocha

P P
(YGmre j;}y -f/ J%’/ri/lﬂ-ma" ‘/%-.45’.'/-' (AZ:“”/

Tauana Volusia Schetini

ianne Sousa de Oli
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PLANILHA DE AVALIACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, RELATOS E SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - ENVELOPE 03
CONCORRENCIA N2 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

Agéncia: mam (M‘L}v

Avaliador: (Teh e

1. ‘hha ALDACE DE ATENCIMENTO — ALé NOTA | Justificativa
10 soentos |
|

| St s e

a) o porte + - eowidin des clientss, cema  anunciantes
ubiicitarios, e 0 {-‘FDUDdE&tEndImEﬂH a cada um; m
| bubhcra _penodo e at = = CPNT—| Tlg -2 =l < W‘/
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PLANILHA DE AVALIACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, RELATOS E SOLUGOES DE “, .
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - ENVELOPE 03
CONCORRENCIA I}IQ 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

Agéncia: . O
Avaliador: @\ﬂ@nw : @L N

1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — Até NOTA | Justificativa

10 pontos
al o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes | ]
pubiiiitzirjas,eoperiodnde a[e.ndimen‘@acada um; . T] - Um U'JC"‘” e __)‘T_Pl,\_w%
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades ¢ !

publicitdrias e a adequacio das quantificacées e qualificacBes _ J Q& ).
s wpaprsoan ol Dokl

desses profissionais as necessidades de comunicagdo @5
publicitdria da CONTRATANTE

c) aadequacdo da infraestrutura e das instalages que estarao a el Wﬂ /T)uﬂl‘e‘ﬁtmj - |

disposicdo da CONTRATANTE na execucdo do contrato.
d) a funcionzlidad2 do relacionamente operacional entre a ( s ULIJ i
CONTRATANTE e a licitante. e : W Tfkf,‘ o

e) a relevincia e utilidade das informacdes de marketing e AT . ‘

comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente 3 disposicdo da CONTRATANTE (01 ponto). |

2. REPERTORIO —Até 10 pontos NOTA | Justificativa
al a originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo a natureza a |
do cliente, a0 publica-alvo e ao desafio de comunicacdo; = .A;t—t’:- uﬂtft; U N }-‘w&gi—p’h;; .

b) a clareza = precisdo das mensagens e a adequagdo da Z oy |
linguagem &s caracteristicas dos meios e publicos-alvo . C% 2 &Ld,} ,{H(_,-,"‘s . ‘.P'L"—/ |
¢} aqualidade da produgdo, da execucdo e do acabamento das . .,.?.,
e e Gy e

3. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
__ DE COMUNICAGAO - Até 10 pontos

a}  a evidéncia de planejamento estratégico por parte da
licitante na proposicao da solucdo publicitaria

b) ademonstracia de que a solucio publicitdria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicacdo do cliente

¢) acomplexidade do desafio de comunicacio apresentado

no Relato e a relevdncia dos resultados obtidos

d!  oencadeamenta ldgico da exposicdo do Relato pela

TOTAL DE PONTOS —~CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, RESPERTORIO E SOLUCOES DE J,q/ 0
PROBLEMAS DE COMUNICACAO (1+2+3)

mpic: 9.5,15.0,25.0,

L S ! &
ssinatura do Avaliador
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PLANILH A ME AV ALIAGAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, RELATOS E SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - ENVELOPE 03
ZONCORRENCIA N2 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

s
A %4 7/ ; 7.

Agéncia:

Avaliador: 5@%@-@_ Kélg@

PR
1ais da licitante em atividades

1. CAPAZLDACE DE AVENCIMENTO —Alé NOTA | justificativa

10 contes
JZW /yw/:?a(ib(w& A
Pubticis? i 1.3G 235 guantificordes ¢ qualificacbes

arclissionais &5  necessidades de C:Dmuhic.;gﬁo ; %M R e AE
S e B 1 j f

trociyEn don chemtEs, oA anunciantes '
ca CONTRATANTE B .y (J
?J‘ k///ﬂﬂy/'f’ #?#M%M

dos Llofissi

B2 NTTE BSLIUTUIE & 03 -h'alac:oes que estarao &
| disogsicdo da CONTR

d) a fun;e i
CONTENTANTE pa 1u|1.d.1:£=

TE na execucdo do contrato. E
saovara Ty ocueananal erire a

e) & relevinca e J'Ilh]:ll]-’ das infermagoes oe marketng e
dzs rosquisas de audigncia @ da auditoria de
conirole ae midia que a  licitante colocara

a sicat oo COnTReTANTE (01 ponta).
-n-pcq‘rrtﬁ'lo —Ate i0 pcmtos NOTA | Justificativa
3 ; JERG CVIETiva R sua Suacdo a natureza ;é
a sin'ics slva = ao desafio j° rnz"mrwa'"au, /f‘j% /é';’éé';-//t &

'f

S e EeT dequacio da | C
25 carastay ft-.Js"i s meios 2 |Isroslalvo | f?' L/VM{ZV‘%UM A, bép’f'/""‘""

e i v

| | AP

ELATOS DE SO0 ’J(,‘-J"i ”E PROBLEMAS Justificativa
| OO aCAl LAQ ~ Are 10 pontos
2] & evidénca de ‘:‘la'l“}dl“[’!‘!Lﬂ estrate, gico por parte da Jél : 1 :
L sl et MOSIES -J._,.--,l-_.i_-- 1 -_.-:3. iz A _/"l-’z_
bl = AL TILHSE 8 Cad ﬂ que & solucao oub |Iliiﬂ-|8 CUH\.I‘IOU:U \Mbﬁ‘é" |
el reen tous gupelives de tutiunicacdo do cliente | (‘) -
¢ cae s o oes dacgfio e comuenicocdo apresentado F\ g i
10 RRato @ & Felavancia dos resuitados obtidos ) I /Z/ /&V\/’J
| | ,7 oA
' £ T aiate Rar B o Tinals [N ely $a QEIEREG --,t.n;-_.:

E e
g

Gy

;!. éfs.ﬂub l E

: SOLIGOES DE f\h")

A U lumvj

AT[" ST ﬂf,-:‘ Aot a0
—PEL"'-E WeS TECSMUMIC,

OBS: A s thearvissiio *écnica atribuird notas aos quesitos considerando sempre o final 0,5 ou

{Frem-p
0.0 |Lxempw i 55,0, 35,0, 23.5]
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Agéncia:

Avaliador:

PLANILHA DE AVALIAGAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, RELATOS E SOLUGCOES DE

PROBLEMAS DE COMUNICACAO - ENVELOPE 03
CONCORRENCIA N2 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — Até
10 pontos

NOTA | Justificativa

a)

o porte & a tradicdio dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b)

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitdrias e a adequacdo das quantificagbes e qualificagbes
desses profissionais  as necessidades de comunicagdo
publicitdria da CONTRATANTE

c)

a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
disposicio da CONTRATANTE na execugao do contrato.

d)

a funcionalidade do relacionamento operacional entre a
CONTRATANTE e a licitante,

e}

a relevincia e utilidade das informagBes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacio e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicac da CONTRATANTE (01 ponta).

! ’L ﬁ@M’W
s o @

RN

2. REPERTORIO —Até 10 pontos

NOTA | lustificativa

a)

a originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo 3 natureza
do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo;

b)

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo .

c)

a qualidade da producdo, da execucdo e do acabamento das
pecas

3. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAO — Até 10 pontos

NOTA | Justificativa

a)  a evidéncia de planejamento estratégico por parte da
licitante na proposigdo da solugdo publicitaria

b) 2 demonstracdo de que a solugdo publicitdria contribuiu
4 para o alcance dos objetivos de comunicacdo do cliente

¢} acomplexidade do desafio de comunicagdo apresentado
no Relato e a relevdncia dos resultados obtidos

TOTAL DE PONTOS —CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, RESPERTORIO E SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (1+2+3)

d) o©encadeamento ldgico da exposicio do Relato pela
licitarte.

OBS: A subcomissdo técnica atribuira notas aos quesitos considerando sempre o final 0,5 ou
0,0 (Exemple: 9.5, 15.0, 25.0, 23.5);

Nome e Assinatura do Avaliador
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PLANILHA DE AVALIACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, RELATOS E SOLUCOES DE e o |

PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - ENVELOPE 03 -
CONCORRENCIA N2 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

Agéncid: OO

Avaliador:

1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — Ateé
10 pontos

NOTA | Justificativa

a)

o porte e a tradicio dos clientes, como anunciantes
publicitdrios, @ o periodo de atendimento a cada um;

b)

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitdrias ¢ a adequacdo das quantificacdes e qualificagbes
desses profissionais as necessidades de comunicagdo
publicitdria da CONTRATANTE

c)

a adequagdo da infraestrutura e das instalacBes que estardo 3
disposican da CONTRATANTE na execucdo do contrato.

a funciorclidzde do relacionamenta operacional entre a
CONTRATANTE e a licitante,

e)

a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulsgdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente 2 disposicio da CONTRATANTE (01 ponto).

2. REPERTORIO —Até 10 pontos

NOTA | Justificativa

a)

a originalidad= da solugio criativa e sua adequacgiio a natureza
do cliente, ag_nglico-alvo e ao desafio de comunicagdo;

b)

a clareza = precisdo das mensagens e a adequacio da
linguagem &s caracteristicas dos meios e publicos-alvo .

¢}

a qualidade da produgdo, da execucdo e do acabamento das
pecas

. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS

 DE COMUNICACAO - Até 10 pontos

G CONnuos/Y MU AL ANCOL

=" O XLCANLO e G A A0

ANS 1 \;!._{ .\_)\',-'M LR 2 N t !
G

NOTA | Justificativa

a} @ evidéncia de planejamento estratégico por parte da
licitante na proposicdo da solugdo publicitaria

bl  ademonstracac de que a solugdo publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente

TOTAL DE PONTOS ~CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, RESPERTORIO E SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO (1+2+3)

¢} acomplexidade do desafio de comunicagdo apresentado
no Relato e a relevancia dos resultados obtidos

d} ®0enradeamants lagico da exposicap do Relata pela

L-_.\__ L _\.,L.\f'&,fl'\.._c.u L J..f{v \ "\L"ILL.-'\:-'
>

ﬂ C - (__,'x_fku k.\v.{ \'JJ- N -Jt\:‘i.

g

OBS: A subcomissdo técnica atribuird notas aos quesitos considerando sempre o final 0,5 ou
0,0 (Exempic: 3.5, 13.0, 25.0, 23.5);

i VA P { = = L /
R OQIC A Ao e hhawo
Nomea e Ass:vaiura do Avaliador



PLANILHA DE AVALIACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, RELATOS E SOLUGCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - ENVELOPE 03
CONCORRENCIA N2 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

Agéncia: : . ,
Avaliador: O 80 !:!A'.l )‘] Ao Q@?‘ i" V)

1. CAPACDADE DE ATENDIMENTO — Até NOTA | Justificativa

2

10 pontos
a) o porte ¢ . fira.i3n dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; \ ) . )
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades (\ ) \—""tULLL{’U’LM- CAIL O

puulicicdrias = 2 adequacio das quantificacBes e qualificacies

desses profissmnals as  necessidades de comunicacdo b’l { ol _‘T-\T'{‘,q‘__z_)\ LOAANMAANL Y Ao~
publicitaria da CONTRATANTE N Y |
€] @ adequacao da infraestrutura e das instalagbes que estardo a LAY L,-i.f..l KD YO

disposicdo da CONTRATANTE na execucio do contrato. . ; i
d) a funcio cacidz Jo celacioraments adperacianal entre a K AONA T LA v d L
CONTRATANTE e a licitante. L

&

. - P e o |

e] a relevancia e uthigade das informacBes ce marketing e
comuricagie, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circuidgao e concrole de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicéo da CONTRATANTE (01 ponto).
2. REPERTORIO —Até 10 pontos NOTA | lustificativa

a} a ormwe'l dado da selucdo criativa e sua adeguacgdo 4 natureza [
do clien | i \ o0 "
__:E Ef afl—i:‘b'l.n.}_ 2lvo e ao desafio de comunicacao; L ; 4 -,I Lﬁa‘\- O € L{J,, O ’/L)j s Ol

b} a clarrt: = nrecitio das mensagens e a adeguacio da { y - A R

linguagem s ’ararrer'stlcas dos meios e publicos-alve . & I P b
| B P v lj | AN x_,u f L I_;; t‘\_,.ﬂ I

c) aqualicade d4 produ;ao da execugdo e do acabamento das
pecas

3. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS | NOTA | lustificativa
_DE COMUNICACAO - Até 10 pontos

al @ evidénciz de planejamento eslrateg:cc por parte da |

licitante na proposicdo da solugio publicitari ' | N ~H _—T
5 s Proposic cdo pi ia | A U 1L ALY EYYAHNC COW
B) a ud-nulmra;:do de gue a solucio publlcﬂarla contribuiu ~— J SN f
A J -
_para o aleance dos cbjetivos de comunicagdo do cliente Ly ! J A ol
= ] i A Wy -
¢ izlexidade do desafio de comunicacio apresentado | AR DU C__\- '{(\’k--\"--‘{—’—‘— 2
7o Raiato e a relevancia dos resuitados obtidos | |t ' £y ]
WIAAL ‘]'t'U Ly ‘\JU{A‘_ S
g grcadeamento logico da exposicdo do Relato pels [ %=

333

OE ¢L

TOTAL GE FGNTCS -CAPACIDADE DE
ATENDIMENTC, RESPERTORIO E SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAQ (1+2+43)

"s j«»%r
SV S

OBS: A suhromissio técnica atribuira notas aos quesitos considerando sempre o final 0,5 ou
0,0 {E.xe:r.',;{.'..' 8.5, 1.0, 25.0, 23. 5)

]l‘l'fk_) llﬂt_.-’J:"'] . {‘(_ 5 “‘Jf_‘ B 1I:—‘« > (- "‘t\'\_,n;

Nomie e Assinarica do Avaliador



. Corlimbaiba

Mais gue trabalho, amor por nossa gente
2025 - 2028

TERMO DE ENCAMINHAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

CONCORRENCIA Ne° 05/2026

A Comissao de Contratagdo do Municipio de Corumbaiba - Go, no uso de suas atribuicdes legais e em
conformidade com o Edital da Concorréncia n° 05/2026, encaminha & Subcomissdo Técnica a Proposta Técnica
- Invélucro n® 01, devidamente recebida e aberta em sessao publica, para fins de analise, avaliagao e julgamento
técnico, observando-se rigorosamente os critérios estabelecidos no instrumento convocatério,

O presente encaminhamento na data do dia 06 do més julho do ano 2026 as 10h00m, tem por finalidade possibilitar
que a Subcomiss&o Técnica proceda a avaliagdo da proposta de forma objetiva, imparcial e fundamentada,

atribuindo as respectivas pontuagdes previstas no edital e elaborando o competente relatorio técnico contendo o
resultado da avaliagéo.

Nada mais havendo, encaminha-se a documentag#o para as providéncias cabiveis.

Comissao Permanente de Licitagao:

. | o |
rawa O Buaxh Yl lamtn? U"D’iﬁ; !UJJ OUJ i
Ténia Apa Santos Laura Sant’ana buaﬁe ella P. Lino Carneiro Maria Laura 0. Gondim
Presid Membro Membro Membro
RECEBIMENTO PELA SUBCOMISSAO TECNICA
. ~ o
oo 3. ol Reehg WA Cpprr Wi A1
R e TV g L A
Maristela Ferreira da Rocha L Vivi n Sousa de (!mﬁ{eira Tauana Volusia Schetini
@ 64/ 3447-7000

%8 Ruz Simon Bolivar, II° 58 - Centro




PLANIIHE DE AVALIAI;KD DO PLANO DE CDMUNICA(;AO PUBLICITARIA — ENVELOPE 01
“ONCORRENCIA N2 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

Titulo da Campanha:

Avaliador:

B A YD, A Cobo
3
wl \asrnaaln

RACIDCLMO BASICO — Até 10 pontos

Justificativa

Ay r2de na andlise das caracteristicas e
'= TONTIATANTS e de contexto de sua

(I,l L I'; @
e:pr_ i :i,. W
aluacao;

b) A nertinéncia dos aspectos relevantes e significativos

. velativos 25 necessidades de comunicacdo
publicitaria identificadas;

e) A assertividade demonstrada na analise do desafio de
Lmanunacan A ser superado pela CONTRATANTE e no
entendimento  dos  objetives de  comunicagdo

estabeleriocs no Griefing;

ayures * fade

2, TorRAaTEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA —Até 25 pontos

NOTA

-~
\

\"""'lU e O A
LU \LA.W\_LL 2R Jiuv
.A.ik._. O AN

AN

| Justificativa

a) & adequacio do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como
am desafio & ans objetivos de comunicagdo e a
conssiencia da argumentagdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

b} = 2o ode: o2 interpretagoes positivas do conceito
mrer s cmniere®e peblicitdria da CONTRATANTE com

g) A corsistfnein técnica dos pontos centrais da Estratégia
e Cornunicacae Publicitdria proposta e a capacidade da
ucitanee de o aticular os  conhecimentos sobre a
LONTRATAMNTE, 2 desafio e os objetivos de comunicagdo

atalieke .1dcs no Briefing;

3. MR P hT'iiA - ﬂle ngontos

W5

n

(;__, T L‘_H_"_.; HiYeVoN
_;l AL O J‘)J‘()‘nj"’

| L_ R.-'”r"\;i-"*l\-‘h § ‘J'{\_,_ \_‘f))

AN N
3

._\J\_.{/\‘v LE 1:|—'|-JJ\J{\_,'..

T

#a«. VO

stiiaia .

al o oertnveneo da campanha com a Estratégia de f
Cornurigze®in Pobficltdris e a pertinéncia ds solugdo % - ), i
¢oarim =ae 2 natureza oo CONTRATANTE, com o desafio WA LA A% 'f";'iv’ 2
e cu us obietisos de comunicagdo estabelecidos no | 1 :
Brizfing, 51 € | O u,'__':_ (_,{,1__.; 1 (i{\_,'«_'- ) w
L v

bl  a adeguac¥o oas pecas publicitérias ao perfil dos
segrienios de publico-alvo;

L 2! {153+

SUEVETE QU conipuria;

dl  a ciazes

1y
g dugs

¢ przcisao dss mensazens e a adequagao da
P LG e pablicos-alve

el  a éxcyubilidade das pecas e de todos os elementos
piopostos. com  base na  werba referencial para
NEnto

favest)

4 stiugao criativa e a multiplicidade de |

Y |f~_1 \u\,jx\\\ A

\MH CAO) oA ),




=t TP PRSI e = = T T = .
4, E-0T000A DE MIDIA E NAO MIDIA — | NOTA | Justificativa
Aré 10 fontos .
3}z e=oeguacio da Bstratézia de Midia e N3o Midia com as i
araotenist ooy da agEe publicitiria, com a  wverba | A
ret “ia| o desafio e os objetivos de comunicagda 1 B LTS, OIASMAAALICANE
astabelacidos ne Briefing; i i \
bt E T T = = | \ ,ﬁ P o) i
b} a consisténcia técnica demonstrada na proposicio e A LY \
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; | | .
j i'\"}_r 3 LA o VA
Gk o ] tsherirerts das vécites de consumo | ?
. " ¥ A
cig?o dos segmentos de plblicos-alve da | \, l\"'rji. W NAS A AT
AINNE D miciAriag |
| W o
d) codenuagts da proposta no uso dos recursos proprios. | |
36 wonwilcacio da CONTRATANTE e seu alinhamenta | |

FOMTOS DO PLANO DE
COMUN . 2.L¢ »UELICITARIA (1--24344)

OBS: A suhcomissdo técnica atribuira notas aos guesitos considerando sempre o final 0,5 ou
0,0 {Exem~ir- 9 5 150, 25.0, 23.5);
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PLANILHA DE AVALIACAO DO PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA — ENVELOPE 01

ONCORRENCIA N2 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

Titulo da Campanha:_{ ,u‘ i

Avaliador: M

\ ‘M W%ﬁ J’i,-ﬁ'&??v!’z

1. RACIOCINIO BASICO - Até 10 pontos

NOTA

Justificativa

2] & arunoce dernonstrada na analise das caracteristicas e
espeiiidades Jz CONTRATANTE e do contexto de sua
atuacdo;

b} A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
goresartadns relativos ds necessidades de comunicagdo
publicitaria identificadas;

¢) A assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comuniracan a ser superado pela CONTRATANTE e no
entendimento dos objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

2. ©STRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA —Até 25 pontos

s H R e

ﬂﬂW"’ AD N

oy

L

Justificativa

al A adequacdo do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como
an desafio e aos objetivos de comunicacdo e a
consisiencia da argumentagdo em defesa do partido
temdtico e do conceito;

b} 45 passibilizades de interpretacdes positivas do conceito
nzr @ corunicacdo publicitdria da CONTRATANTE com

spus niiblicns:

¢} A consisténcia técnica dos pentos centrais da Estratégia
de Comunicacao Publicitiria proposta e a capacidade da
Ajicitaotz  de  articular os conhecimentos sobre a
CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicacdo
=stabelecides no Briefing;

OELE CRIATIVA — Até 25 pontos

| Justificativa

f‘w J}ZM§?¢M Sk
ntnds | bt

i ,QW/M ;

al o oraamente da campanha com a Estratégia de

Cornunigagan Publicitdria e a pertinéncia da solugdo
4 o E natureza do CONTRATANTE, com o desafio
e com Js objetlsos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing,

b) a adequacio das pegas publicitirias aoc perfil dos
segmenias de publico-alvo;

€] & uileaalineds va solucdo criativa e a multiplicidade de
inten re atiss 1avardvels que comporta;

d) o clurass o precisao das mensagens e a adequacgdo da
lingu 2 o6 coan os plblicos-alve
2

e) & exejubilivade das pegas e de todos os elementos
propostos, com  base na  verba referencial para
investimento.




| 4. ESTR®
Até

b}

¢}

dj

TEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA -
10 Pontos

NOTA

Justificativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
‘ da  acgdo publicitaria, com a verba
ciai, o daosafio e os objetivos de comunicagao
estabelecides no Briefing;

(=0 da

a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

o B ] {5 o thesimerto das hivitos de consumo
lcagio dos segmentos de publicos-alvo da
camaanha nooilotdria;

L odeguetac da proposta no uso dos recursos proprios |
de comunicagdo da CONTRATANTE e seu alinhamento |
corm & cstratégia de Midia e N3o Midia;

TOTAL E‘E 'J"‘JI‘I"O‘") bo PLANO DE

COMUN !

70 PUELICITARIA (1+2+3+4)

dm,,{ # L o
/74/;%'1/2’“ /’féfv‘éyﬂ”’

Ay B YV Y

M/?/’fé A

OBS: A subcomissdo técnica atribuird notas aos quesitos considerando sempre o final 0,5 ou
0,0 (Exemnin: 9 5 150, 25.0, 23.5);

Dhpiciven “Walowiie WM,

Norm - ¢

‘2 Avaliador
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PLANILH . 7' AVALIAGAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — ENVELOPE 01 k//
“ONCORRENCIA N 005/2026- PREFEITURA MUNICIPAL DE CORUMBAIBA

Titulo d= Camoarha:ﬁ WW’\LCM}’NL . O M Lenea, @ UC,JOPL '\Jé a NemA!
Avaliador: @/U'GMW J ‘Oﬂ- ((%Of"

1. RN‘EOCINIO BASICG Até 10 pontos NOTA | Justificativa

HY A Gnoce cgpaanaade s aralise das covacteristicas e k

eso ;'. S s TONTRIETANTS e e contexts de sua f@-\q‘w\- ’ry:]:
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